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¢, PORQUE UN CONGRESO SOBRE PRIVACIDAD?

Cada dos afs se generan mas datos que en toda la historia de la humanidad. Hoy casi todo lo
gue hacemos deja una huella de informacion: nuestros desplazamientos, un comentario
compartido en una red social, una ofgin en un blog, un pago con tarjeta de crédito, nuestro uso
de energia por citar solo algunos.

Ademés, el Big Data y el Cloud estan reduciendo significativamente su coste generando
novedosas oportunidades de negocio y mejoras para la sociedad a lastgum ériede ni debe

renunciar. Desde la perspectiva de los ciudadanos también se esta innovando para que, por una

parte, puedan ejercer los derechos con un mayor control sobre sus datos, y por otra, disfruten de

nuevas formas de satisfacer sus necesidaddsseos (K S| f G KX GNI yaLR2 NI Sz f22t

Por otro lado tenemos ya el Reglamento Europeo en materia de proteccién de datos y su
reglamento (RGPD) que cambia las normas, las obligacioneégineén sancionador a la vez que

el nuevo Reglamento sobrPrivacidad ePrivacy estd ya a punto de aprobarse en instancias
Europeas. Casi todo esta por hacer y el plazo que tienen las organizaciones para adaptarse al
nuevo reglamento termina en mayo de 2018.

La sociedad basada en los datos plantea nuevos retesigben ser abordados desde diferentes
perspectivas. En definitiva, se debe encontrar un equilibrio sostenible en el que se garanticen los
derechos y se promocione la innovacitatnologicaen un marco de convivencia social que
inspire un desarrollo compmetido con el ser humano.

Razones regulatoriasgcondémicastecnologicasy de oportunidad hacen imprescindible celebrar
un Congreso en Privacidad en este afio 2017 :-ZIbP

La Privacidad y el tratamiento de los Datos personales estan abriendo nuevasafaates para
el empleo, la innovacion y el desarrollo profesional por eso esta cita no te la debes perder.

KNOWLEDGE
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PRESENTACION DEL PROGRAMA

El programa se ha estructurado en torno a tres ejes tematicos: REGULACION, NEGOCIO vy
TENDENCIAS.

3 ENFOQU;S

ler dia: Vision Global

NEGOCIO

A':;iﬁ 77:"
103 npresas, Profesic
Ciudadanos entiendan y-apliquen la regulacion, conozcan las oportunidades de negocio
y descubranias tendencias en materia de Privacidad y Proteccion de'datess.

#CdP2017.org Concepto del evento

El primer dia del Congreso se darda visionglobal en sesiones plenarias para cada uno de los
temas principales, el segundo dia habra tres sesiones en paralelo que desarrollaran en
profundidad cada uno de los temas y terminamos con unzajde de talleres y demostradores.

Martes 17 Miércoles 18 Jueves 19
Vision Global Vision en profundidad Sesiones simuitaneas Puesta en préctica, herramientas y demostradores

Sesiones Plenarias Auditorio REGULACION 'NEGOCIO ) REGULACION

Conferencia MAGISTRAL Auditorio Conferencia MAGISTRAL Auditorio
Humanizando el BIG DATA MyData a Nordic Model
Colin Strong Antti Jogi Poikola

3
HERRAMIENTAS
RGPD

REGULACION
RGPD, e-Privacy, Privacy Shield:

Retos y oportunidades P o UBLICIDAD
Mar Espaiia, Rosa Barceld, Dms Pom%km ‘

Bruno Gencarelli

11:30-12:00 Café 11:30-12:00 Cafe 11:30-12:00 Café

IMPLEMENTAN- | SECTORIAL | ¢ 3

NEGOCIO DO ELRGPD Banca, | CASOS DE
Lavisién de las Empresas EMPRESAS Y s;g:sr:s | ; EXITO.

Operador, PYME AAPP. Salud, 'PERSONALES ARTUPS

Facebook, Google, Editor Publicidad ol ’

13:30-15:00 Comida : 13:30-15:00 Comi 13:30-15:00 Clausura

TENDENCIAS DPO ELVALOR
¢Qué va cambiar en Privacidad? COMPETENCIAS [HINTANGIBLE
5 S YRESPONSABI- | DELOS
Criminalidad del Dato LIDADES | DATOS
PERSONALES

#CDP2017 Resumen Programa del Congreso
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Dia 1 VISION GLOBAL

El congreso se abre con una jornada de 3 sesiones plenarias para que todos los asistentes
adquieran una visién global sobre la Privacidad y el Tratamientosd#atos personales desde el

enfoque de la REGULACION, los NEGOCIOS y las TENDENCIAS con los ponentes de referencia
Internacional en la materia.

AUDITORIO

10:00- REGULACION EUROPEA : RGPD, E-PRIVACY, PRIVACY
SHIELD

La nueva legislacion europea esta danp proceso de cambio con el objetivo de reforzar los
derechos de sus ciudadanos en materia de Privacidad en un mundo digitalizado e interconectado.
Algunos ven esta regulacion como una carga pesada mientras otros la perciben como un estimulo
a una nuevaconomia mas grande y respetuosa con los datos personales o un factor clave para la
confianza en la sociedad digital.

En esta primera sesion se hace una repaso de las tres normas que van a regular el tratamiento de
los datos personales en la Unién Europspase son:

EIReglamento General de Proteccion de Datos (RGRI® aplicacion directa a todos ldsstados
Miembros de la Unién Europea, otorga la potestad en algunas materias para que cada Estado
Miembro desarrolle su propia normativa nacional. En el capaol se esta tramitando el texto

de una ley organica de proteccion de datos. Por otro lado este nuevo reglamento es de obligado
cumplimiento, a partir de 2018, para todas las organizaciones y empresas que tratan datos
personales. Por otro lado su apligat tiene sin duda un gran impacto tanto para los ciudadanos
como para las empresas y administraciones publicas que deben de incorporarla en sus procesos.

El Reglamento establece el marco de referencia , muchos aspectos requieren mas
especificaciones y cogimiento para ser funcionales. Ahora comienza el delicado proceso de
conseguir la plena aplicacion del mismo.

¢QUé nuevas obligaciones impone el nuevo reglament@?é& ventajas aporta? ¢ Cuales son los
riesgos de no hacer nada? ¢Cual es el camino idea pae el Reglamento avance?

El nuevaReglamento e-Privacy sobre privacidad electronica se encuentra ahora al final del
camino previo a su aprobacion. Esta norma despierta granémtéeniendo en cuenta la
importancia de la industria de las comunicacisreectronicas en la UE y de todos los agentes
implicados. La interrelacion entre las disposiciones ya aprobadas en el RGPIPryv&rye son
temas del maimo inters. Estas son algunas de las cuestiones que se abordaran:

¢ Podemos garantizar un marco eobnte de proteccion de datos de la UE y, en particular, evitar
conflictos entre la privacidad electrénica y los requisitos RGEB&r¢Jos datos personales de los
ciudadanos adecuadamente protegidos en un entorno digital einterconectado? ¢Se protege
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suficientemente la confidencialidad de las comunicaciones, en particular con respecto a la
recopilacion y retencion de datos?

ElPrivacy Shield es el nuevo acuerdo que regula a las empresas norteamericanas que procesan y
tratan los datos personales de ciudada Europeos por el cual ya estd en vigor. Sin duda este
altimo afio se estan produciendo importantes cambios relacionados con la asistencia judicial
mutua entre paises de la UE y de otros paises, hay nuevas normas de cooperacion y esto cambia
la forma en & que los problemas transnacionales, en materia de proteccion de datos, van a
resolverse en un momento en el cada vez es mas habitual que los datos se almacenen y se
procesen en jurisdicciones diferentes a donde se han recogido estos datos.

(QUé es lo queesta generando una mayor actividad politica en el tema del traspaso
transfronterizo de los datos personales desde la UE a Estados Unidos? ¢ Cémo esta funcionando el
Privacy Shield el acuerdo propuesto entre Estados Unidos a la UE? ¢ Cuales son lasexctiecio

la Comision de la UE y del Consejo de Europa en este ambito, incluidas las acciones a finales de
2017 anunciadas por la Comision?

Rosa BARCELO

Rosa Barcelo, es vidirectora de la unidad de Ciberseguridad y
Privacidad Digital, en DG CONNECTireE sus trabajos vy
responsabilidades esta la elaboracion del nuevo reglamento-de e
Privacy (2002/58) y en particular, la monitorizacion de su
transposicion dentro de los Estados Miembros y los desarrollos
legislativos.

Antes de este cargo, Rosa trabajorpal Supervisor Europeo de
Proteccion de Datos (20a811) y en la Unidad de Proteccién de
Datos de la Uni6n Europea (2004 y 2005). Rosa ha trabajado como abogado privado en las
oficinas de Bruselas de Morrison and Forrester & DLA Piper donde asesdoabaiantes sobre

las leyes en materia de Protecion de datos y Privacidad europea, comercio electrénico y
tecnologa.

Giovanni BUTTARELLI
(*) Giovanni Buttarelli (1957) es Supervisor Europeo de Prdteactz

“1 Datos desde diciembre del 2014. Fue nombramo una decision
conjunta del Parlamento Europeo y el Consejo el 4 de diciembre de

2014 por un peddo de cinco fos.

,_,—

Previamente fue Adjunto al EDPS, desde enero 2009 hasta diciembre
2014. Antes de Before incorporarse al EDPS, trabajé como Secretario
General de la Autoridad de proteccion de datos italiana, una posicion
gue ocupo entre 1997 y 2009. Miembro de la judicatura italiana con el
rango de juez de casacidatendd muchas iniciativas y corég sobre proteccién de datos y
temas relacionados a nivigiternacional

qgq-

(*) Pendiente de confirmacion
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12:00- LA VISION DE LAS EMPRESAS

Esta sesion esta dedicada a las empresas patrocinadoras del evento para que nos ilustren sobre
sus estrategias, dificultades y oportunidades para llevarlas a cabo: coneb memcado actual de

los datos, los agentes que lo constituyen, los nuevos modelos y formas de hacer negocio con los
datos, la influencia de la regulacién desde el punto de vista mercantil, hacia dénde creen que va a
evolucionar el mercado y los negociosl papel del usuario en la cadena de valor.

LanahKAMMOURIEH DONNELLY

Lanah Kammourieh Donnelly es Directora de Politicas Publicas de
Google, donde lidera los temas de privacidad y gobernanza de datos
en la regiéon EMEA.

Antes de unirse &oogleestuvo & Hogan Lovells, donde trabajo

como abogado de privacidad y ciberseguridad y asesor6 a clientes en
una variedad de asuntos incluyendo politicas de privacidad,
transferencias de datos internacionales y cumplimiento con el GDPR.

Antes de convertirse en abog@, Lanah trabajé durante seis afios como presentadora de noticias
y corresponsal extranjero en la red internacional France 24. También trabajé como asistente
politico de Pierre Moscovici en elfRamento Europeo. Es graduada Ciencias politicas &taris,

en laUniversidad de Columbiagn DerechoenYale.

15:00- IMPACTO DE LA TECNOLOGIA EN LA PRIVACIDAD

La ultima sesion del dia se dedicara a proporcionar una visién sobre el impacto en la Privacidad
del Internet de las Cosas (loT), la Inteligencia artificial (1A) y la ubicuidad de las comunicaciones.

Gestion del consentimiento en procesos de Inteligencia Artificial
Una de las mayores dificultades de las empresas que quieren automatizar en sus aglécacio
procesos de IA reside en que el consentimiento no esta vinculado a los datos recopilados.

El primer desafio es registrar los propésitos para los cuales se usan los datos personales. El
segundo desafio implica el consentimiento. Debe ser muy clarogbarsuario / cliente que sus

datos se estan recopilando, y el cliente debe tener control sobre cémo se utilizan sus datos. El
tercer desafio es cdmo las organizaciones pueden abordar las normas de privacidad y determinar
las politicas apropiadas. Estaslipoas empresariales deben describir: qué datos personales se
estan procesando, con qué fines y cudl es el fundamento juridico bajo el cual se esta procesando,
incluyendo si se esta invocando el consentimiento.

q-
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Internet de las Cosas (loT)

La Interné de las Cosas tiene un impacto directo en la seguridad de los datos personales, ya que
cualquier objeto conectado es potencialmente una fuente de datos relacionados con personas
(datos de salud, imagenes captadas por camaras, comportamiento de persornsrsoenos
FNaAAO2AX0 D

La Internet de las Cosas tiene el potencial de cambiar la forma en la que trabajamos e incluso

nuestra vida diaria. La capacidad de que objetos interaccionen con personas, aplicaciones u otros
objetos, habilita un espectro de nuevsasluciones (optimizacién de procesos, ahorro de tiempos,
YS22N} Sy fF OFfARIR RS GARIX0®d t SNR SaitS Sy2N)E
de seguridad que no pueden ser ignorados: objetos falsos interaccionando en redes, inyeccion de
datosTl f 82 Sy Syi{i2N¥y2a AYRdZAINAIfSEX NRo2 RS AyT2N

La inclusién de técnicas de seguridad (cifrado, firma, blockchain, autenticacién) en la Internet de
las Cosas es critica para llegar a los beneficios esperados, manteniendo un contrdbsobre
riesgos. La seguridad en la Internet de las Cosas es por tanto critica para asegurar la proteccion de
datos personales.

Control de la huella digital

En esta sesién se presentara una solucién tecnoldgica que avanza en la transparencia de la
privacidadde los datos en los procesos de recopilacion y distribucién de los datos personales,
incluso en aquellos entornos en los que esta informacién se basa en la extraccion de patrones de
cada individuo, que le hacen ser él y poder ser reconocido bajo cuaifuiacion. Se expondra

una iniciativa encaminada a avanzar en la auto gestion de los datos que permita un elevado nivel
de informacién respecto a qué informacién se esta recolectando al consumir determinados
servicios digitales, y que facilita el contral & distribucion de la huella digital que se puede
inferir a partir de dicha informacién. La herramienta que se presentara tiene un elevado nivel de
actualizacién, incorporando el diagnostico de si se esta siendo objetivo de las Ultimas técnicas que
permiten determinar si un usuario es un usuario concreto.

Coordina:Paloma LLaneza

Chema ALONSO

CDOcChief Data Officerde Telebnica, responsable de liderar la
estrategia de Big Data, Publicidad y Cuarta Plataforma de Telefénica.
Lidera el equipo de Ban de Datos Personales y es el patrocinador
principal interno del Data Transparency Lab. Es responsable de la
ciberseguridad global y de la seguridad de los datos de Tétefo
Previamente fue fundador y CEO de Eleven Paths, filial de Telefonica
Digital, centrada en la innovacion en productos de seguridad y

0 L N ) Director General de Global Security Business en la unidad B2B de
Teleftnica Business Solutions.

Antes de su incorporacion a Telefonica en 2013, trabajo y dirifpémética 64 durante 14 os,
compdiia orientada en la Seguridad Informatica y formaci®esde 2009 dirige tandsi el
Master de Seguridad de Informacion de la Universidad Europea de Madrid. Autor de varios libros
y otros trabajos especializados en ciberseguridad y consejero en represardacielebnica en

Alise Devices, a trag de su programa de acelaracion de startups Wayra.

9gq:
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Carlos MOREIRBREUS

Carlos Moreira, de nacionalidad suiza, Gaen Espafia y comenzé su
carrera como experto de la ONU en modelos de TI, eSecurity y Trust,
trabajando para la UIT, la ONU, la UNCTAD, el CCI / OMC, el Banco
Mundial, el PNUD y la CESPAP de 1983 a 1998. Reconocido como
pionero en el campo de la identidad digital, tadgrbifue Profesor
Adjunto de la Escuela de Graduados de IngemiBdyal Melbourne
Institute of Technology de 1995 a 1999j asmo Jefe del Laboratorio

de Eficiencia Comercial en la Escuela de Graduados de Ingenieria en
RMIT.

En 1999, funddé la empresa de seguridad en |WéSeKey con sede en Gifga, donde
actualmente es su Presidente y CEO. EIl perfil de Carlos Moreira, que combina experiencia de
diplomacia internacional de alto nivel y conocimientos tecnoldgicos emergentes, lo ha colocado
como una autoridad distintiva, lider de pensamiento y faeemprendedora en el mundo digital
actual, donde la adquisicion y la proteccién confiada de una identidad digital se ha convertido en
un elemento esencial.

Sima NADLER

Sima Nadler dirige una iniciativa de privacidad centrada en ayudar a
IBM y otras ermresas a garantizar que los datos sensibles que

recogen se utilizan de acuerdo con los deseos del usuario final
(consentimiento) y de acuerdo con la empresa y las politicas legales.
Hacerlo requiere vincular los datos recopilados a las politicas
pertinentes y el consentimiento del usuario, algo que no existe en los

sistemas actuales.

: Sima tambkén lidera los esfuerzos de investigacion de IBM para la
mdustrla minorista, en estrecha colaboragiéon la divisin de productos Smarter Commerce de
IBM, llevando Etrabajo innovador de Research a los productos de IBM.

Sima trabajé durante muchos afios en la Industria de Telecomunicaciones y es reconocida por
IBM como Senior Telecommunications Expert. En su tiempo libre, Sima se deaeoured
Médico Senior en la oapizacion de ambulancias de Israel, Magen David Aeftor. Program
Manager Privacy & Worldwide Retail Research LelBMrHaifa Research Lalsrael


https://www.wisekey.com/

#CDP2017
q | Privacidad y
Proteccion de Datos

DiA 2 VISION DETALLADA

El segundo dia del congreso tiene por objeto profundizar y alcanzar wrtiocoanto mas

especifico de cada una de las tres areas del congreso REGULACION, NEGOCIO y TENDENCIAS. Para
ello se han dispuesto, tras la conferencia magistral que abre la jornada, tres sesiones paralelas

para cada uno de estos temas.

AUDITORIO

09:00- CONFERENCIA MAGISTRAL: A HUMA N1 Z ANBIG-
DATAO

Entre tweets, "Me Gusta", comentarios, blogs, videos y las imagenes, generan mas de 2.5
quintillones de bytes de datos por dia. ¢ Como pueden los empresas utilizar esta cantidad ingente
de datos para comprender interactuar mejor con sus clientes?

9f | dzii 2 Ndurkabifing Bid a2 /a2 f Ay { GNRYy X SELRYRN} &dz OA&A
de marketing y de los negims como las administraciones deberian analizar y trabajar con los

datos, para lo cual considera fundamental tener en cuenta toda la complejidad del
comportamiento humano y nos ilustra sobre las nuevas areas de conocimiento que estan
surgiendo, como sortl 4 O&@ 6 SNJ LJAAO2f 2aANI ¢ €t qaz20Aa2ft23aNl O
para hacer un uso correcto del big data.

Colin STRONG

Calin_Stronges investigador del consumidor, que trabaja con una
amplia gama d organizaciones (del sector publico y privado) para is
consumer researcher working with a wide range of organisations
(both private and public sector) para ayudarles a configurar las
estrategias de consumidor y el desarrollo de las politicas. El focd de m
iGNl ol 22 &aASYLINBE Saidt | f NSRSR2NJ QRS f:

Es muy comprometido por el modo en que podemos usar las
crecientes cantidades de datos disponibles sobre nosotros para
nuevas percepciones del consumidor que complementan, mageotes establecidas de estudio
de mercado. Tambn tiene gran interés en explorar cémo la economia de los datos esta
remoldando las expectativas de consumidor y, por lo tanto,éeela fundamentalmente los
modelos de negocio y la piitia piblica.

Qm
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SALA 1: REGULACION

10:00- ATERRIZANDO EL RGPD

Con la proximidad de la implantaciéon del RGPD, tanto las empresas, como las startups y la
administracion publica estan preocupadas por conocer los cambios de la normativa sobre
proteccion de datos con respectola situacion actual y que tendran un impacto significativo en

sus empresas. Parte de esa preocupacion tiene su fundamento en que, a pocos meses de que el
RGPD entre vigor, algunas areas que el reglamento no concreta o que lo deja a la normativa
nacionalestan todavia pendiente de desarrollo.

En esta sesidn se describiran los aspectos mas relevantes del RGPD y sus diferencias con la actual
LOPD y RPD, se dara un avance del contenido de las disposiciones que estan pendientes de
aprobar para completar laammativa y se proporcionardn ciertas orientaciones sobre como
valorar el impacto del RGPD en las empresas.

SA quién aplica el RGPD? ¢ Cuales son las nuevas obligaciones, cuales han cambiado y en qué
sentido? ¢Qué es y qué no es seudonimizacion y en qi€is& SNBEY OAl RS I  al y2)
¢,Cudles son los nuevos derechos de los usuarios y sus limitaciones? ¢ Qué cambia con respecto a

la regulacion delos ficheros de informacion y de videovigilancia? ¢Cuando se considera el
O2yaSyiGaAYASyG2 Saft ldyI IGRSOE ¥ Nk DANY | A FF € K Av dzS i
RAALRYSNI RS dzy 5thK A/sY2 &S @rft2N} &A dzyl LINI O
GaradsSyYtraAaorég @ Sy G3aINry SaolOlflréK AvdzS &ddzOSRS &,
coinciden con los de la agencia de control? ¢Quedan abolidas las obligaciones sobre seguridad

gue contempla el RPD? ¢ Cudles son las nuevas sanciones?

Xavier Ribas

Abogado dedicado al Derecho de las Tecnologias de la Informacion
desde 1987, autor de varios lid® y conferenciante. Es socio fundador

de Ribas y Asociados. Experto en Compliance y director de varios
cursos de Compliance y DPO en Thomson Reuters Aranzadi, director
del Master en Derecho de las TIC, Redes Sociales y Propiedad
Intelectual (IT+IP) de BBEy profesor de Compliance Tecnolégico en
ESADE.

Ha recibido numerosos reconocimientos. Entre ellos, fue designado
por Expansion como uno de los 25 abogados referentes de Espafa. Por Best Lawyes fue el mejor
abogado de los afios 2013 y 2015 en materig#eccion de datos y en 2014 en materia de IT

Law. En el 2012 fue premio al mejor abogado en Derecho Digital en el Digital Law World Congress.

Anteriormente ha ejercido diversos cargos de responsabilidad en diversas compafias e
instituciones, entre ellassocio de PWC, Vicepresidente 1° de ENATIC, Presidente de ARBITEC
(Asociacion Espafiola de Arbitraje Tecgald), Miembro del Legal Working Group de UNECE
CEFACT en materia de comercio electrénico (ONU) y miembro de la Junta Directiva de la AUL.

qn



#CDP2017
q | Privacidad y
Proteccion de Datos

12:00- IMPLEMENTACION DEL RGPD

Tras conocer el RGPD y su impacto en las organizaciones y en la administracion publica, la
pregunta que surge es ¢coémo llevar a cabo los canthiestraera consigo el Reglamento y la
nueva Ley Orgéanica de Proteccién de Datos?.

En esta sesién, dos grandes expertos con experiencia en esta materia dardn respuesta a esta
cuestién, tanto para las entidades privadas como para el sector publico con sus propias
particularidades, e ilustraran sobre la estrategia a llevar a cabo paraaea&l cambio y la
identificacion de las areas que se veran afectadas, como deberian ser los procesos y los
procedimientos mas adecuados para garantizar la implantacion y cuales son los recursos
necesarios para llevarlo a cabo.

Ricard MARTINEZ

Director de la Catedra de Privacidad y Transformacién Digital
MicrosoftUniversidad de Valencia.

Miembro del consejo asesor de salud en Microsoft. Miembro del
Grupo de Trabajo sobre Derechos Digitales de los Ciudadanos.
Director del Master Universitario en Protéae de Datos.
Entre noviembre de 1015 y enero de 2017 fue Jefe del Servicio de
Transparencia de la Diputacion de Valencia y desde julio de 2011
hasta mayo de 2016, Presidente de la Asociacion Profesionaldspafh

de Privacidad.

Anteriormente ha ocupado idersos puestos en la Universidad de Valencia, codmmido de

control de bases de datos (DPO), Profesor de derecho Constitucional y responsable de Proteccién
de Datos. Entre 2007 y 2010 fue Coordinador del Area de estudios en la Agencia Espafiola de
Protecion de Datos.

Jo% LuisPINAR

Catedatico de Derecho Administrativo. Abogadita sido Director de

la Agencia Espafiola de Proteccién de Datos, Vicepresidente del Grupo
Europeo de Autoridades de Proteccion de Datos y Presidente
Fundador de la Red Ibero@micana de Proteccivde Datos.

Vocal Permanente y Presidente de la Seccion de Derecho Publico de la
Comision General de Codificacion. Director del Master en Proteccion
de Datos, Transparencia y Acceso a la Informacion y Titular de la
Céatedra Google sobréPrivacidad, Sociedad e Innovacién de la
Universidad CESan Pablo.

Autor de numerosas publicaciones. Ha dirigido el libro "Reglamento General de Proteccion de
Datos. Hacia un nuevo modelo europeo de privacidad", 2016. Miembro de la Comisién Juridica del
Cmsejo General de la Abogacia Espafiola. Vicepresidente del Jurado para la Publicidad de
Autocontrol. Miembro del Consejo Asesor de la Asociacion Espafiola de Fundadiensilo
Presidente de la Junta de Garantias Electorales del Consejo Superior deeBelgliembro del
Consejo Acagimico de FIDE y del Consejo Consultivo Internacional de AMEDI (Asociacién
Mexicana de Derecho a la Informacion).
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15:00- COMPETENCIAS Y PERFIL DEL DPO

Una de las novedades que introduce el RGPD es la figura del DPO, al qotosgalein papel
muy relevante por ser el responsable del tratamiento y seguridad de los datos y por actuar como
intermediario entre las companiias y los reguladores.

En esta sesidn se abordaran una serie de lagunas y cuestiones que el reglamentalesdeitl
punto de vista profesional y se expondran cuéles son las competencias y perfiles profesionales
que se requieren para este puesto de trabajo.

Del mismo modo que el reglamento establece la posicién y funciones del DPO, algunos expertos
echan en flia un estatuto juridico por el que regirse.

Es indudable que en los préximos meses crecera la demanda de profesionales especializados para
los puestos de un DPO. Varias son las cuestiones que inquietan a la hora de la contratacion: la
disponibilidad erel mercado laboral de profesionales preparados que cubran esta demanda, qué
perfiles y competencias son las mas apropiadas para desempefiar esta funcion, cuales son las
perspectivas laborales de estos profesionales y con qué herramientas se les debe atatar p
ejercer sus funciones.

¢, Cuéles son las obligaciones y responsabilidades del DPO? ¢Cuales son sus perfiles y
cualificaciones? ¢Qué posicién tendria que ocupar en la empresa? ¢ Con qué herramientas tiene
gue contar un DPO? ¢ Se puede externalizar? ¢&animistracion publica puede ejercer de DPO

el personal laboral?¢;Puede ser puesto de libre designacion?;Cual es su papel en los
procedimientos administrativos?¢Qué es y cdmo se puede obtener una acreditaciéon de DPO?,
¢, Cudl es su utilidad? ¢Qué tipos deeditaciones hay y en qué se diferencian? ¢Qué organismos
conceden estas acreditaciones?

Lorena Rivera RDU:Moderador

MarcosJUDEL

Sociode Audensdesde 2009, centra su actividad en dirigir las areas de
practica del despacho relativascamercio electroniconombres de
dominioy proteccion de datos

Letrado en ejercicio del llustre Colegio de Abogados de Madrid
(82.014), es experto en negociacion, defensa juridica y litigacion.

Compagina su actividad en el despacho con la docencia para distintas
entidades y universidades, con la publicacion de ddfcde investigacion y la colaboracién en
blogs, periddicos y revistas especializadas.

Eugenio OLASO SENAR
Corporate Legal ServicEata Proéction Officeen BBVA
Licenciado en Derecho por l&niversidad del Pais Vasco y en Ciencias Politicas y de la

Administracion por la Universidad Complutenstaster en Albs Estudios Internacionales por la
Sociedad de Estudios Internacionales.
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SALA 2: NEGOCIO
10:00- MODELOS DE EXPLOTACION DE LOS DATOS

Conocer las posibilidades que brindan los datos es fundamental para crear nuevos productos y
servicios, asi como tomar dsitnes en las organizaciones. Parte de la transformacion digital de

los modelos de negocio proviene del desarrollo de estrategias que mejoren capacidad de
recopilar, tratar y preguntar a los datos que se pueden captar a través de las diferentes fuentes.

La publicidad digital y las posibilidades que ofrece de tratamiento de datos juegan un papel clave
para hacer realidad esta ambicion, ya que puede aportar valor en una amplia variedad de
industrias.

En esta sesidn se analizaran y explicaran los difesemiedelos de negocio digital basado en el
tratamiento de informacion, y cémo las compafiias se estan enfrentando al doble reto de innovar
con los datos a la vez que cumplen con las nuevas normas de privacidad. Se vera en detalle cémo
funciona el modelo destltres perspectivas diferentes para entender como se tratan nuestros
datos en internet, qué se obtiene a cambio, y como afecta el Reglamento General de Proteccion
de Datos al tratamiento de datos digitales.

¢, Qué aporta valor, el dato en si 0 su tratam@éenbmo mecanismo para obtener informacion?

¢ Como aportar valor a las empresas a través de los datos? ¢Quién es el duefio de los datos?
¢ Cémo funciona el modelo publicitario basado en los datos? ¢ Qué aporta a las empresas? ¢ Y a los
usuarios?

Coordina:Paua Ortiz

PaulaORTIZ

Trabaja en el sector tecnoldgico desde hacesmé 12 &os y cuenta

con extensa experiencia en temas de regulacién y policy, Internet, IT,
privacidad y la asesoria de negocios digitales. Actualmente es
responsable de la direccidarjdica y de relaciones institucionales de

IAB Spain, donde desarrolla su actividad como portavoz de asuntos
legales e institucionales relacionados con la industria de la publicidad
digital. Previamente fue durante 8 afios asesora en relaciones
internaciondes de la Agencia Espafiola de Proteccién de Datos,
representando a Espafia en el Grupo de Autoridades de Proteccion de Datos de la Comision
Europea, la OECD o el Consejo de Europa, participando en negociaciones de diversas directivas y
siendo ponente de dagnentos y dictimenes de relevancia internacional.

LidiaBARRERA

Directora de Asesoria Juridica y Secretaria del Consejo de
Administracion en Grupo Unidad Editorial desde enero de 1015,
siendo previamente subdirectora.
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Entre 2005 y 2009 ejerci6 de abogaen Recoletos Grupo de Comunicacion, SAU y previamente
en Pelayo Clemente Baos Abogados.

12:00- ANALISIS SECTORIAL

Las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién (internet, redes sociales, teléfonos
méviles, uso de datos masivos con el BigaPabjetos conectados, etc.) ofrecen enormes
posibilidades de negocio y crecimiento para todos los sectores econémicos.

En esta sesion se abordard como el sector financiero, de los seguros y de la salud estan
aprovechando el uso de los datos en la si@mmacion de sus negocios y en la generacion de
nuevas oportunidades, en qué medida el RGPD repercute en sus negocios (retos y oportunidades)
y cuales son los principales elementos de innovacion que caracterizaran la prestacion de estos
servicios en un furo préximo.

Con la llegada de las fintech, insurtech ... el sector financiero, asegurador y médico tradicional se
expone a una mutacién importante en la forma de prestar sus servicios. La fuerza de las fintech
reposa en el uso de datos masivos, el alpredictivo, la gestion de riesgos y la movilidad, en
concurrencia directa con las actividades tradicionalmente desarrolladas por la banca.

Algo similar sucede con el sector asegurador: el uso de datos masivos permite a las aseguradoras
fijar el precio de un seguro segun nuevos criterios considerados mas pertinentes.

La tecnologia también ha permitido la aparicion de nuevas herramientas a disposicion de
profesionales de la salud y de los pacientes que permiten un mejor intercambio de la infarmacio
y con ello una mejor comprension de la enfermedad y su tratamiento.

¢En qué estdn cambiando las empresas financieras, de seguros y de salud con la disponibilidad
masiva de datos y la capacidad de tratamiento a gran escala? ¢ Cudles son las pringhzes

con las que se estan encontrando en su transformacién? ¢Coémo serdn los nuevos servicios y
productos? ¢Creen que el mercado puede admitir nuevos entrantes o serd necesaria una
concentracion? ¢ Como y en qué les afecta en sus negocios el RGPD?

Jomge Tello
Socio de Savana

Fundador y Director Técnico

Ingeniero Industrial de ICAIl y Master en Gestion de Proyectos. Desde
2006, ha estado involucrado en multiples proyectos relacionados con
la innovacién tecnoldgica. Asimismo, ha liderado nuevos desasroll
en el campo de sistemas, especialmente en el &mbito de las
aplicaciones de simulacion y entrenamiento.
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15:00- EL VALOR INTANGIBLE DE LOS DATOS

Aungue es compresible la preocupacién que suscita el cumplimiento del reglamento con respecto
a la proteccion de los datos, ha quedado en el olvido la segunda parte del mismo, que consta en el
propio titulo y que es su razoén ultima: la libre circulacion de los datos.

La finalidad de la Union Europea es la libre circulacion de personas y mercancias; yséo que
pretende con el Reglamento es fomentar la libre circulacion de los datos, como hacen otras
Directivas y Reglamentos con las personas, las mercancias y los contenidos. Lo que hace el
reglamento es establecer una serie de normas para que pueda llevaraeoacon las debidas
garantias para los titulares de los derechos.

Esta libertad de circulacion abre la posibilidad de la apertura y comparticion de los datos y brinda
la oportunidad de que se desarrollen nuevos negocios privados y servicios publicesiggen
en beneficio general y actien como catalizadores de la transformacién social.

El sector publico, consciente de esta oportunidad, ha lanzado distintas iniciativas de 'Open Data’,
con el objetivo de crear las condiciones para el desarrollo deuldlizacion de la informacion de

la dispone. Como fruto de esta iniciativa, se han puesto en marcha varios proyectos en diversas
areas, entre otros, el de la sanidad y las ciudades inteligentes (transporte, medio ambiente, ocio y
cultura, etc.) que ya eéh dando resultados.

Del mismo modo, en el ambito privado, han surgido nuevos modelos de negocio asi como
proyectos de integs general a trav@de la apertura y la comparticion de sus datos, debidamente
seudonimizados, que demuestran que las empresasagaisy tambén son capaces de una
productiva colaboracion palico-privada, nés alh de su legimo animo de lucro.

¢Enqé O2 vy & A el DBt KQU\tipos de datos estan abiertos y como se garantiza la
privacidad de los datos personalesQué beneficiosestan reportando a la sociedad®uge
proyectos se estan desarrollando y en quéas?¢ Cuales son los requisitos para participar? ¢ Hay
alguna limitacion? Qué planes tienen en un futuro? ¢Cudles son las iniciativas embit&
privado?

En esta sesién,0$ responsables de dichas iniciativas de apertura y reutilizacién de datos
ilustraran a los asistentes sobre los proyectos que se estan desarrollando, tanto publicos
(ciudades inteligentes, turismo, salud) como privados (apoyo a pymes) y cOmo podep@aetiTi

ellos, para mejorar entre todos la calidad de vida de los ciudadanos.

Coordina Borja Adsuara
Borja ADSUARA

ProfesorAbogadcy Consultor.

Expertoen Derechoy EstrategiaDigital.

Delegadade Proteccionde Datos.
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Enriqgue MARTINEZ

Voal asesor del Gabinete del Secretario de Estado de
Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion.
Coordinador del Plan Nacional de Ciudades Inteligentes (ADpE).
Presidente del CTN 178 (Normalizacion Ciudades Inteligentes de
AENORY-orma partedel Observatorio para la Calidad de los Servicios
Publicos como vicepresidente para las Administraciones Locales.

Director del Observatorio de las Telecomunicaciones y para la
SociedadRed.es. De marzo de 2006 a marzo de 2009 fue director
general del Instituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion (INF&a&@io director de la
Oficina "Bcnica del Plan de Convergencia, CATSI ¢2006) que elabor6 el material sobre el que

se redactaria el Plan Avanza, responsable de Red.es en el Consejo Superior de Admmnistracio
Electbnica (CSAE) del N4 representante de Red.es en la Asociacion XBRLaEspari

Juan MURILLO

Responsable danalisisTerritoriales en el BBVBata&Analytics , una
nuevacompafiaecnolbdgicacreada para extraer el valor que los datos
financiercs encierran.

Desde 2005 hasta 2011 trabajé como Ingeniero Urbanista en-AUIA
Y] Arquitectos Urbanistas Ingenieros Asociados. Anteriormente estuvo
con FCC en Rumania realizando estudios de obra civil en Zona Europa.

Ha colaborado en el desarrollo de divessarticulos cientificos en
cooperacion con el Senseable Cit Lab del MIT y otras institu@cadgémicas

JuanJoséCASADO

Director corporativo de Data & Analytics en Sanitas y Academic y
Director del Master en Business Analytics & Biga[Ra el Instituto de
Empresa (IE).

Ha sido miembro asociado en Global Business Services de IBM,
liderando proyectos relacionados con Big Data,Social Media Analytics,
CRM, Multicanalidad, Text Mining, Analisis del Lenguaje Natural,
Social CRM, Advanced Ayiies, Inteligencia comercial. Del 2008 a
junio del 2012 fue director de business analitica en Everis.

Ha ocupado diversos puestos de responsabilidad en empresas tecnolédgicas y de consultoria. Entre
ellas, en AbbVieCare, desarrollando de plataformasaliégity de analitica para la consecucion de
soluciones de salud innovadoras y como consultor en PWC.
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SALA 3: TENDENCIAS

10:00- PRIVACY BY DESIGN

El articulo 25 del RGPD impone al responsable del tratamiento de los datos la aplicacién, en
determinadascircunstancias, de medidas de proactividad hacia los tratamientos de datos
LISNB2Y | fSax aASyR2 dzyk RS sadra tF Wt NRPGSOOAsY
consideraciones de proteccion de datos personales a lo largo de los procesesateolib de

nuevos productos y servicios tecnoldgicos no es nueva, y ha dado lugar alaaparicion de conceptos

@ Sy¥F2ldzSa 0O02Y2 Wt NAGIFOe o6& 5SariayQs Wt NAgJIOe
Sin embargo, la forma de abordar estos conceptofagractica todavia no esta clara, debido a la
dificultad para trasladar los conceptos legales al mundo técnico, la escasez de enfoques
metodoldgicos y técnicos para el desarrollo de soluciones respetuosas con la privacidad, y a la
incertidumbre sobre ejrado de madurez de las tecnologias disponibles.

En esta sesién se plantearan las cuestiones que estan generando ciertas tensiones entre el mundo
técnico y regulatorio y que tienen un impacto importante en los negocios, como sujetos obligados
a cumplirel reglamento. Se analizaran distintos enfoques que permiten identificar problemas de
privacidad y abordar los principios de proteccion de datos desde un punto de vista técnico. Con
ello, intentara dar respuesta a las siguientes cuestiones:

¢En qué consien las tecnologias de privacidad desde el disefio?¢;Cémo traducir los principios
legales a medidas técnicas?¢Estdn los procesos de ingenieria listos para introducir
consideraciones de privacidad en el desarrollo de nuevos productos y servicios? ¢ Bstdoel es

de la técnica suficientemente maduro? ¢Qué carencias se observan?¢Estan los ingenieros
preparados para abordar todos estos desafios?¢,Cuales son los incentivos para que las empresas
adopten précticas de privacidad desde el disefio?

Jo% Maria DEL ALMO

Jog Maria del Alamo es Profesor titular del Departamento de
Ingenieréa de Sistemas Teléiticos de la Universidad P@inica de
Madrid y organizador del IEEE International Workshop on Privacy
Engineering (IWPE), donde anualmente se presentan los ewanc
mundiales en el campo de la Ingengede Privacidad.

Antonio KUNG
CTCen Trialog.

Antonio Kung trabajo inicialmente en el desarrollo detesims
operativos en tiempo realesCGofundador de Trialog en 1987, donde
trabaja como CTO. Participa en ambitos como las TIC para el
envejecimiento, las ciudades inteligentes y las adcidés
transversales relacionadas con la seguridad y la privacidad.
Actualmente es el editor de ISO / IEC 27550 Ingenieria de privacidad.
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